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’ Anlage der Studie



Grundgesamtheit und Stichprobe

Grundgesamtheit:
277.000 Landwirte in Deutschland
Betriebe ab 5 ha LF in Westdeutschland
Betriebe ab 50 ha LF in Ostdeutschland

Stichprobe:
2.927 Landwirte
davon 2.410 in Westdeutschland
517 in Ostdeutschland

produkt’ markt — 3



Methode und Zeitraum

Pers nlich m ndliche Interviews mit Vorlage der 31 Titelkarten + 19 Screenshotkarten

Befragungszeitraum: November 2008 bis Januar 2009

Ny v
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Stichprobe nach Regionen 29"MA 2009

Schleswig-Holstein —_ f@ -~ f@ Mecklenburg-Vorpommern
(n = 163) R T (n = 105)
~ y ’ "}
Niedersachsen
(n = 487) Brandenburg
- (n=111)

Nordrhein-Westfalen Sachsen-Anhalt

(n = 343) ‘ (n=103)
o
Hessen & Sachsen
== A (n = 95)

(n =209)
Thringen
Rheinland-Pfalz/Saarland ." (n =103)
(n = 250)
Bayern
Baden-W rttemberg (n = 558)

(n = 400)

agriMA 2009
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Hochrechnungsm glichkeiten 29"MA 2009

Insgesamt
Getreide
Weizen
Gerste
Mais

Raps
Zuckerr ben
Kartoffeln
Gr nland
Rinder

Schweine

Betriebe

277.000
202.000
151.000
154.000
140.000
74.000
37.000
45.000
237.000
170.000
69.000

Produktionsvolumen

16.509 Mio. ha
6.476 Mio. ha
2.925 Mio. ha
1.890 Mio. ha
1.862 Mio. ha
1.533 Mio. ha
0.402 Mio. ha
0.272 Mio. ha
5.175 Mio. ha

12.669 Mio. Rinder
27.124 Mio. Schweine

agriMA 2009
absolute Werte
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Ber cksichtigte landwirtschaftliche Fachzeitschrift en

Wochenbl tter berregionale Spezialtitel
Fachzeitschriften
Bauernblatt f. Schleswig-Holstein (A) Ern hrungsdienst (A) Zuckerr be (C)
Land & Forst (A) DLG-Mitteilungen (B) Kartoffelbau (B)
Landw. Wo.-blatt Westfalen-Lippe (A) diz-agrarmagazin (B) mais (D)
LZ Rheinland (A) top agrar (B) Maschinenring aktuell (D)
Rhein. Bauernzeitung (A) Neue Landwirtschaft (B) Raps (D)
LW Landwirtschaftl. Wochenblatt (A) Landpost (A) Getreidemagazin (D)
BW agrar Landw. Wochenblatt (A) Profi (B) milchpraxis (D)
BBZ Badische Bauern Zeitung (A) milchrind (D)
BW agrar Schw bischer Bauer (A) Elite (C)
Bayer. Landw. Wochenblatt (A) Fleischrinder-Journal (D)
Bauernzeitung (A) Fleckvieh (D)

DGS (Dt. Gefl gelwirtschaft und

hwei ktion (A
A = w chentlich Schweineproduktion (A)

B = monatlich SuS (Schweinezucht und
C = alle 2 Monate Schweinemast) (C)
D = viertelj hrlich

- produkf markt —— 7
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Strukturen




Betriebsgr enstruktur

FI chenausstattung

5 bis 19 ha LF

20 bis 49 ha LF

50 bis 99 ha LF

100 bis 499 ha LF

500 ha LF und mehr

n=2.927

agiMA 2009/2005/2002/1998

1%

2002
44%
32%
14%
9%
1%

1%

agriMA 2009
Frage 41
Werte, % Werte, Betriebsgewichtung
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Betriebsgr enstruktur 29"MA 2009/2005/2002/1998

- Mastschweine und Sauen -

2009

100 bis 399 Mastschweine - 22%

Viehbestand

bis 99 Mastschweine

400 Mastschweine
und mehr

bis 49 Sauen

50 bis 199 Sauen

200 Sauen und mehr

n = Halter der entsprechenden Tierart

2002
60%
23%
17%
64%
32%
4%

produkt markt —— 10

agriMA 2009

Frage 42
Werte, % Werte, Betriebsgewichtung



Betriebsgr enstruktur 29"MA 2009/2005/2002/1998

- Milchk he und Mastbullen/-rinder -

Viehbestand 2009 2005 2002 1998
50 bis 199 Milchk he - 26% . 21% 20% . 13%
200 Milchk he und mehr |2% |2% 1% | 1%

50 bis 199 Mastbullen/-

rinder - 22%

200 Mastbullen/-rinder
und mehr

17%

1%

n = Halter der entsprechenden Tierart

agriMA 2009

Frage 42
Werte, % Werte, Betriebsgewichtung
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Ausbildung 29"MA 2009/2005/2002/1998

Der Ausbildungsgrad der Betriebsleiter steigt kontinuierlich.

ldw. Gehilfenpr fung

staatl. gepr. Landwirt/Techniker

weiterf hrende ldw. Ausbildung/
Meister

[dw. Studium

andere ldw. Ausbildung

keine/keine Idw. Ausbildung

2009

B 2
B ==
B 2
o

2002

34%

17%

18%

6%

3%

22%

agriMA 2009
% Werte, Differenz zu 100% = keine Angabe, Betriebsgewichtung

1998
nicht abgefragt
B 2%
B2
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Betriebstypen

Top-Betriebe

!

Tierhaltende Betriebe
mit mindestens

- 50 Sauen oder

- 400 Mastschweinen,
- 30 Milchk hen oder
- 100 Mastbullen

- Ackerbaubetriebe mit
mehr als 100 ha LF,
die den Stand halten
oder weiter wachsen
wollen.

Filter: Betriebstypen

Stabile

Nebenerwerbsbetriebe

!

Nebenerwerbsbetriebe,
die ihre heutige

Gr enordnung
beibehalten wollen.

Aussteiger-
betriebe

!

Betriebe unter

50 ha LF,

die planen die
landwirtschaftliche
Produktion
einzuschr nken
bzw. aufzugeben.

Orientierungs-
betriebe

!

Mittlere Betriebe,
die zu keiner der
anderen Zielgruppen
geh ren.

produkt markk —— 13

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
% Werte



Betriebsentwickliung
und Typologie

=

Betrich
skt

auf
Wachstum

- Hétrié.b
will Stand
halten

Zukunftsorientierung

Belrieh

ﬂlant Ein- |
schrankung |

der ldw. |
Produktion

Betrieb
plant
voraussicht-
lich Aufeabe

der ldw.
Produktion

Stabile
MNebier-
erwerhlor

(81 Tsd.)

Ausstoigers
hetriche
(45 Tscl.)

lop-

Betriche
(85 Tsd.)

Orientie-
rungsbetriche
71 Tsd.)

T 50-100 ha | 100 ha und
mehr
Betriehsgrile

agriMA 2009



Demographie

- Ausbildung -

Top-Betriebe
Landw. Gehilfenpr fung . 13%
Staatlich gepr fter Landwirt 0
| Techniker - 21%
Weiterf hrende landw. Ausbildung
(Meister) 38%
Landw. Studium (Uni, FH) 14%

Andere landw.. Fachausbildung I 2%

Landwirtschaftsfremde Ausbildung I 5%

Filter: Betriebstypen

Orientierungs-
Betriebe

Stabile Neben-  Aussteiger-

Erwerbsbetriebe Betriebe

18% - 18%

7% B 1%
4% | 2%
1% B 5%

B 25%

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
% Werte
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kologische Bewirtschaftungsform

Top-Betriebe

Heute 3%

K nftig 5%

Filter: Betriebstypen

Orientierungs-
betriebe

9%

12%

Stabile Neben-

erwerbsbetriebe betriebe

8%

10%

Aussteiger-

7%

7%

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
% Werte
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Geplante Betriebsentwicklung

Wir werden konsequent 20%
auf Wachstum setzen
(20)*

Wir werden den gegenw rtigen

59%
Stand halten

(59)*

Wir werden in den n chsten
. 9%

Jahren einschr nken

(10)*

>- q

Wir werden in den n chsten I 9% (n=311)
Jahren aufgeben

(12)x ~

Gr nde fr Einschr nkung/Aufgabe

kein Hofnachfolger B 5%
Betrieb ist zu klein B 45%
e e s
zu niedrige Marktpreise - 26%

zu hohe Kosten B 22%

kein Kapital fr Wachstum  [JJj 10%
gesundheitl. Gr nde 5%

Sonstiges 3%

n=2.927

agriMA 2009
Fragen 24, 26

% Werte, ()* = Ergebnisse aus 2005; Mehrfachantworten m glich, Betriebsgewichtung, Differenz zu 100% = k.A.
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Geplante Betriebsentwicklung 2"MA 2009/2005/2002

2009 2005 2002

Wir werden konsequent
auf Wachstum setzen

Wir werden den gegenw rtigen 58%

Stand halten

174 Tsd.

Wir werden in den n chsten
Jahren einschr nken oder

aufgeben

produkt markt —— 18
agriMA 2009

Fragen 24, 25
% Werte, Mehrfachantworten, Betriebsgewichtung, Differenz zu 100% = k.A.



Betriebsentwicklung nach Gr enklassen

5 39 ha 40 99 ha 100 499 ha >00 ha
und mehr
Anschlussbetriebe gro e Wachstumsbetriebe
52 41 35 19 18 20
e I —
2002 2005 2009 2002 2005 2009
Stagnationsbetriebe
_ 179 173 165
Stagnation - -
2002 2005 2009

Einschr nkung kleine Aussteiger

84 64
[ I
2002 2005 2009

47

Aufgabe

R ckzugsbetriebe

0 1 0

2002 2005 2009

agriMA 2009

Fragen 24, 41
Werte in tsd. Betriebe, Betriebsgewichtung

produkt markk —— 19



Investitionen




Geplante Investitionssummen 29"MA 2009/2005/2002/1998

2009

in den n chsten 1-2
Jahren

2005

in den n chsten 3 Jahren

2002

in den n chsten 1-2
Jahren

Gesamtinvestitionssumme
in

Gesamtinvestitionssumme
in von Wachstumsbetrieben

Gesamtinvestitionssumme
in von Stagnationsbetrieben

51.400
(277.000 Betriebe)

170.000
(55.000 Betriebe)

29.600
(164.000 Betriebe)

44.800
(297.000 Betriebe)

122.400
(59.000 Betriebe)

32.700
(174.000 Betriebe)

28.000
(334.000 Betriebe)

72.600
(71.000 Betriebe)

20.100
(179.000 Betriebe)

37.200*
(360.000 Betriebe)

**

**

agriMA 2009
% Werte, Betriebsgewichtung

*Investitionssummen abgefragt f r Neu-/Umbauten, Au en- und Innenwirtschaft, ** nicht abgefragt
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Investitionsabsichten
-inden nchsten 1 - 2 Jahren -

Investitionssumme
in je Betrieb
Maschinen/Ger te o .
(Au enwirtschaft) _ 26% 10.900
Geb ude/St lle B 1% =) 19.700
Maschinen/Ger te o =
(Innenwirtschatft) - 13% 3.600
FI chenkauf B 12% =) 5.800
regenerative Energie - 10% o 9.700
Computer (Hard-
/Software), Steuerung, - 9% - 500
Automatisierung
Quoten g — 1.200
(Milch/Zuckerr ben etc.) - 6%
Gesamtsumme

51.400
n= 2927 produkt markk —— 22
agriMA 2009
Frage 27

% Werte, Werte, Betriebsgewichtung



Investitionssummen in den n chsten 1 - 2 Jahren (Mio . )

Schleswig-Holstein — > Mecklenburg-Vorpommern

Niedersachsen
Brandenburg

Nordrhein-Westfalen
Sachsen-Anhalt

Hessen
Sachsen
Rheinland-Pfalz
und Saarland Th ringen
Bayern

Baden-W rttemberg

agriMA 2009
absolute Zahlen, Betriebsgewichtung
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Durchschnittliche Investitionssumme

Top-Betriebe Orientierungs-
betriebe

117.100

46.700

Filter: Betriebstypen

Stabile Neben-
erwerbsbetriebe

Aussteiger-
betriebe

1200

produkt markt —— 24

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
Werte



Informationsverhalten




Einsatz von B rotechnik 29"MA 2009/2005/2002/1998

Einsatz Anschaffung
geplant
o N |5
* 73% 3%
Handy 64% 4%
Smartphone* 2% 1 4%

(z. B. I-phone,
Blackberry, MDA)

In tsd Betrieben
Internet* im Wohnhaus 68% - f 12; :sg H%
oder auf dem 52% _ ¢ 11%
_ 41% = 136 tsd. 15%
Betriebsgel nde 7% B - 925 tsd. 0%

Mobiles Internet 5% [ B 6%
au erhalb des

Wohnhauses oder

Betriebsgel ndes*

B 2009 B 2005 2002 B 1098

n=2.927

agriMA 2009

Frage 31,32
% Werte, Werte, Betriebsgewichtung, * 1998/2002/20 05 teilweise nicht abgefragt
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Internetnutzung nach Themengebieten

um Wetterinformationen
zu erhalten

um Informationen zu M rkten und
Preisen zu suchen

um tagesaktuelle Agrarnachrichten
Zu lesen

um Pflanzenschutzhinweise zu
erhalten

Top Themen

zur eigenen beruflichen Weiterbildung

um Firmeninformationen zu erhalten

um mit Berufskollegen zu
kommunizieren

um Testberichte zu erhalten
um bei Experten Rat einzuholen

n = 2.187 Internetnutzer

eigentlich jeden
Tag

B 16%
B 9%

B 7%
3%
3%

| 2%

| 2%

| 1%

| 1%

H ufigkeit der Nutzung des Internets

mehrmals pro
Woche

B 33%
B 22%
B 17%
B 16%

B 8%

B 7%

B 7%

B 5%

N 4%

einmal pro
Woche

18%

24%

20%

16%

18%

19%

9%

12%

12%

seltener als einmal
pro Woche

B 26%

I 37%
I 5%
I 54%
I 579
I 60%
I 64%
I 66%
I 66%

agriMA 2009

Frage 34
% Werte, Betriebsgewichtung, Differenz zu 100% = k. A.
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Bedeutung unterschiedlicher Informationsquellen allg. / 1

2009 2005

andere Landwirte 53% 54%
Landhandel/dessen Berater 53% 57%
Messen/Feldtage 48% 45% 9%
Veranstaltungen der Industrie 47% 29% E
Offizialberatung 44% 46%
Au endienst der Industrie 29% H 28% a
privater Berater 23% 19% ﬁ

wichtig - sehr wichtig
n=2.927
agriMA 2009
Frage 39

% Werte, Betriebsgewichtung, Differenz zu 100% = k. A.
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Bedeutung unterschiedlicher Informationsquellen allg. / 2

regionales Wochenblatt

Spezialzeitschriften f r best.
Betriebszweige*

berregionale Fachzeitschriften

2009
41%

41%

43%

2005

Internet 31% 27%
Fachb cher 38% 0 39%
Mailings/Firmenprospekte der Industrie  16% Il% 17% |1%
Newsletter der Industrie 13%)|1% 9%I 1%
CD Roms, DVD s der Industrie 8%|1% 8%| 1%

wichtig - sehr wichtig
n=2.927 .

produkt markt —— 29

agriMA 2009
Frage 39

% Werte, Betriebsgewichtung, Differenz zu 100% = k. A., *in 2005 nicht abgefragt



Bedeutung von Informationsquellen
- sehr wichtig/wichtig -

Top-Betriebe Orientierungs-  Stabile Neben-
betriebe erwerbsbetriebe

Aussteiger-
betriebe

Das regionale Wochenblatt 90% 79%
berregionale Fachzeitschriften - 81% 55% . 53% 44%
Spezialfachzeitschriften f r o o 0 o
bestimmte Betriebszweige - 80% 61% . 48% 48%

Filter: Betriebstypen orodu S

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
% Werte

30



Reichweiten




LpA-Reichweiten 2"MA 2009/2005 im Vergleich

- Regionale und berregionale Zeitschriften -

Kumulierte Nettoreichweite
der regionalen Wochenbl tter (AOL)

top agrar
Maschinenring aktuell*
diz-agrarmagazin

profi

DLG-Mitteilungen
Landpost

Neue Landwirtschaft

Ern hrungsdienst

LpA-Reichweiten 2009
(n =2.927)

I 57%
I 43%

B 36%

B 23%

B 16%

B 9%

B 5%

3%

13%

LpA-Reichweiten 2005
(n=2.757)

I 50
I 40%

*Nicht erhoben

B 22%

B 13%

B 7%

B 6%

| 2%

| 1%

agriMA 2009
% Werte, Betriebsgewichtung
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LpA-Reichweiten 2"MA 2009/2005 im Vergleich

- berregionale Spezialzeitschriften bundesweit -

Bei Betrieben mit

LpA-Reichweiten 2009

LpA-Reichweiten 2005

(n = 2.927) (n = 2.757)
Zuckerr be Zuckerr ben B 35% B 24%
Kartoffelbau Kartoffeln B 12% B 10%
mais Mais B 5% B 4%
Raps Raps B 19% B 15%
Getreidemagazin Getreide B 13% B 11%
milchpraxis ) B 10% B 10%
milchrind B 14% B 15%
Elite Rindern B 12% B 6%
Fleischrinder-Journal Bl 5% B 3%
Fleckvieh D B 9% B 10%
SUS Schweinen B 17% B 15%
agriMA 2009

% Werte
Entsprechende Gewichtung
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LpA-Reichweiten 29MA 2009

- Regionale und berregionale Zeitschriften -

Kumulierte Nettoreichweite
der regionalen Wochen-

bl tter (AOL)

top agrar
diz-agrarmagazin

profi

DLG-Mitteilungen

Ern hrungsdienst

Neue Landwirtschaft

Betriebe unter

50 ha LF
(n = 1.083)

e

Betriebe 50 ha

LF und mehr
(n = 1.844)

Verql.
2005*

I+
o

+3

+5

Betriebe 200 ha
LF und mehr Vergl.

(n=531) 2005*
89% +0
74% +3
37% +1
32% -1
43% +8

28% +16
20% +3

produkt markk —— 34

agriMA 2009

% Werte, Betriebsgewichtung, * Differenz in %-Punkten zu Ergebnissen aus 2005



' Typologie der Unternehmer



Ber cksichtigte Einstellungen und Eigenschaften

Einstellung zum Strukturwandel Innovationsbereitschaft

Spa am Management Betriebsentwicklung

Bedeutung von Traditionen Engagement in Ehrenamt/Politik

regionale Orientierung Veranstaltungsbesuch

Bindung zum Beruf Politikbewertung

Risikobereitschaft Nutzung von Fachliteratur

Meinungsf hrerschaft Zukunftsorientierung

Eigene Verantwortung f r Betriebserfolg Einsch tzung der landwirtschaftlichen Entwicklungen

- produkf markt —— 36
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Der beruflich flexible Orientierungssucher, Typ 1

Sie betrachten den Strukturwandel eher neutral abwartend.

Sie sind nur bedingt in ihrer Region verankert und eher modern als traditionsgebunden.
Hierzu passt auch, dass sie seltener als andere Informationsveranstaltungen f r Landwirte
besuchen.

Sie halten sich fr ihre langfristige berufliche Zu kunft alle Optionen offen, k nnen sich also
auch einen Wechsel in ein nicht-landwirtschaftliches Umfeld vorstellen.
Landwirt sein ist fr sie ein Beruf wie jeder ander e.

Ihre Risikobereitschaft ist nur moderat ausgepr gt allerdings st rker als bei den
bodenst ndigen Landwirten (Typ 3)

Hier zeigt sich, dass Landwirte aus diesem Segment durchaus bestrebt sind, den Anschluss
an die Entwicklung zu halten.

Zweith chster Anteil
Nebenerwerb: 60%

Zweith chster Anteil
Aussteiger: 20%

agriMA 2009
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J ngstes Segment: 137 ha LF
47 Jahre

Der dynamisch engagierte Unternenmer, Typ 2 P

R ckzugsbetriebe: 3%

45% Wachstumsbetriebe

H chstes geplantes
Investitionsvolumen:

Motto: Wenn nichtich wer dann? Wenn nicht jetzt - wann dann?
In jeder Ver nderung sucht und findet er seine Chan ce mit Tatkraft und Optimismus.

Herausforderungen nimmt er an und sorgt dabei f r e ine permanente Optimierung von
Abl ufen und Strukturen seines Betriebes.
Ihm liegen besonders Managementaufgaben.

Seine hohe Risikoaffinit t | sst ihn bei vielen neu en Produkten und Technologien als Pionier
auftreten.

Was Information und Beratung angeht, ist er sehr anspruchsvoll, weil er selbst in vielen
Bereichen f r sein Umfeld als Fachmann gilt und um Rat gefragt wird.

Bei der Umsetzung seiner Pl ne helfen ihm berregio nale Kontakte,
die auch immer wieder einen Blick ber den Tellerra nd erm glichen.

Gleichzeitig ist er fest in seiner Profession verankert.
Verantwortung bernimmt er auch in der politischen oder ffentlichen Diskussion.
Er ist eher extrovertiert, kommuniziert viel mit Kollegen und besucht Veranstaltungen.

agriMA 2009

117.400
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Der bodenst ndige Landwirt unter Ver nderungsdruck, Typ 3

Ein Landwirt dieses Segments h ngt sehr an seinem B eruf.
Er sieht sich als Arbeiter auf dem Feld und mit den Tieren.
Organisatorisch-planerisches liegt ihm weniger.

Sehr auf ihren eigenen Betrieb konzentriert, den er in den letzten Jahren bereits vorsichtig
weiterentwickelt haben. Bei gro en Umstrukturierung en ist er allerdings vorsichtig.

Neue Technologien, Prozesse oder Produkte | sst er lieber von anderen ausprobieren bevor

sie bernommen werden.
Bei allen Projekten zur Weiterentwicklung will er auf Nummer sicher gehen.

Als traditionsorientierter Mensch hat er die meisten Kontakte innerhalb seiner Region.

Zweith chster Anteil Zweith chstes geplantes
Wachstumsbetriebe: 17% Investitionsvolumen:
41.800
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Der resignierte Landwirt auf dem R ckzug, Typ 4

Hier werden der Strukturwandel aber auch ffentlich keit und Politik
als Bedrohung der Existenz gesehen.

Mit wenig Zuversicht in die Zukunft sieht sich der Landwirt in der Defensive.
Er hat mit seinem Betrieb den Anschluss verloren.

Eine Perspektive fr den Generationswechsel erschei nt schwierig.

Weitgehend mit dem Existenzkampf besch ftigt, hat i hn schon der Spa am Beruf verlassen.

Er ist extrem vorsichtig und verl sst sich bei den meisten Vorhaben
auf Ratgeber und Vorbilder.

Er informiert sich deutlich weniger als andere und lebt eher zur ckgezogen.

“ltestes Segment: geringstes geplantes
55 Jahre Investitionsvolumen:
5.900

H chster Antell
Aussteiger: 37%

Geringe Bedeutung von
berreg. Fachzeitschriften
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4 Unternehmertypen

Nicht
klassifizierbar

resignierter Landwirt

auf dem R ckzug beruflich flexibler

Orientierungssucher
bodenst ndiger Landwirt dynamisch
unter Ver nderungsdruck engagierter
Unternehmer
n=2.927
agriMA 2009

Betriebsgewichtung
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Betriebstypologie nach Unternehmertypen

Resignierter Landwirt auf dem

R ckzug (Typ 4)

Bodenst ndiger Landwirt
(Typ 3)

Dynamisch engagierter
Unternehmer (Typ 2)

Beruflich flexibler Anpasser
(Typ 1)

Nicht klassifizierbar

Filter: Betriebstypen

Stabile Neben-
erwerbsbetriebe

Orientierungs-
betriebe

Top-Betriebe

agriMA 2009

Quelle: Agrarstrukturerhebung 2009
% Werte

Aussteiger-
betriebe

produkf markt
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